Arany Parabola - Muvészet kategoria

Déri Agnes, a KARE Budapest marketing-

es PR-vezetoje

,Life is Style — Az élet stilus”

A budapesti Kiraly utcaban talalhaté KARE neve mara fogalom.
Kinalatarél, kiilonleges hangulatanak titkarél kérdeztem az iizlet egyik vezetdjét,

Déri Agnest.

— Hol taldlkozott eloszor a KARE ter-
mékeivel?

— Bécsben jartam, és ott lattam meg
el6szor egy ilyen tizletet. Azt kell mon-
danom, hogy egy szempillantas alatt
beleszerettem abba a hangulatba, amit a
bécsi lizlet arasztott, gy éreztem, hogy
egy ilyen iizletre Magyarorszagon is
sziikség van. Utananéztem ¢és kideritet-
tem, hogy korabban mukodott mar egy
KARE iizlet Magyarorszagon, am annak
lizemeltetdi visszaadtak a franchise-jogot
a német tulajdonosoknak, igy idehaza
»Szabad volt a palya”. Szerencsére ta-
pasztalataink azt mutatjak, hogy a KARE
termékeinek van helye és piaca Magyar-
orszagon is.

— Kiktol és hogyan kaptak a franchise-
Jjogot?

— A KARE marka két német tulajdonos
taldlméanya, akik mar huszonnyolc éve
mikddtetik nagy sikerdi tizlethalézatukat.
Szerte a vilagon hatvan KARE iizlet mi-
kodik, koziiliik pedig egy itt, Budapesten,
a Kirdly utca 43—-45. szdm alatt, 500
négyzetméteren, harom szinten. Félévente
Miinchenbe utazunk, a cég kdzpontjaba,
ahol az ugynevezett franchise-napok
alkalmaval megbeszéljiik az elmult id6-
szak tapasztalatait, problémait, kialakitjuk
a kozos célok eléréséhez sziikséges straté-
giakat.

— Kikbdl all a vasarlokozonség Magyar-
orszagon?

— Ahogyan az lizletiink kindlata, 0gy
a vasarlokozonségiink is vegyes. Nalunk
az egyetemistaktol az idésebbekig min-
denki megtaldlja a maga izlésének meg-
feleld butort, lakberendezési targyat, hiszen
tizennégyféle stilusbol valogathatnak!
A minimal jellegii, letisztult vonalvezetésii
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butoroktdl azaprolékosan diszitett klasszik
dizéjnig terjed a paletta. Minden termé-
kiink ugynevezett dizajnbutor, azaz kina-
latunk jelent6sen kiilonbozik attol, ami
egy atlagos butoriizletben varja a vasarlot.
Minden termékiinkben bujkal valami kii-
lonlegesség, vagy az anyaga, vagy a meg-
munkalas médja, vagy egyéb jellemzdje
tér el az atlagtol. A KARE iizletpolitikéja
ezen talmenben az,
hogy a dizajnbitorok
arat elérheté szinten
tartsa, ezért el lehet
mondani, hogy termé-
keink ar-érték aranya
az Osszehasonlitasok
alapjan egyediilalloan
kedvezd.

— Kik tervezik a
KARE butorokat?

— A két németorsza-
gi tulajdonos egyike
vezeti a cég tervezd-
gardajat, e csapat tag-
jai pedig jarjak a vila-
got, vadasznak az Uj
trendekre, folyamato-
san keresik az 0j ira-
nyokat, lehetéségeket —
ezzel egy id6ben pedig
jelen vannak a rangos
nemzetk6zi megmé-
rettetéseken is, ahol 6k
allitjak  kozszemlére
legtijabb termékeiket.
A KARE kinalata
egyébként nagyon di-
namikusan valtozik,
folyamatosan megujul,
azonban mindezt fo-
kozatosan teszi; min-

den félévben kiegésziil valami ujjal, illetve
van, ami eltiinik, kikopik a kinalatbol.

— Miben foglalhato éssze a KARE iizlet-
politikdja, ars poeticdja?

— A cég jelmondatai remekiil 6sszefog-
lalja mindazt, amit a KARE butorokrol
tudni kell: ,,More taste than money!”.
Amig a vasarlok egy csoportja igényt tart
valami tébbletre, valami pluszra — amit
nem kap meg egy atlagos butoriizletben —,
a méregdraga dizajnbutorokra pedig nem
akar, vagy nem tud kélteni, addiga KARE
lesz szamara a tokéletes valasztas!  szal




